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Dagsordenspunkt 6: Informationsindsatsen
a. Status
Hjemmesiden www.ulandssekretariatet.dk
I 2009 fik hjemmesiden et tiltrængt ansigtsløft. Uden at ændre på hjemmesidens øvrige opbygning blev layoutet forenklet og gjort lysere og mere indbydende. Ulandssekretariatets medarbejdere blev desuden lidt lettere at komme i kontakt med i 2009. Hjemmesiden blev nemlig udbygget med en kontaktside, der viser kontaktoplysninger på de enkelte medarbejdere både i Danmark og ude i verden. Her kan man finde e-mail, telefonnummer og faxnummer på lige den medarbejder, man gerne vil i kontakt med. 

På hjemmesiden kan man læse nyheder om arbejdsmarkedet i ulandene og Ulandssekretariatets partneres udfordringer, resultater og sejre. Hjemmesiden bliver også løbende opdateret med links til artikler om bistandsarbejde, som set gennem faglige briller er interessante. Derudover kan man finde alle Ulandssekretariatets nyhedsbreve, kampagner, årsrapporter, film og magasiner på hjemmesiden.

Film
Ulandssekretariatet har i samarbejde med DR og flere private produktionsselskaber lavet en række film, der handler om børnearbejde, arbejdsforhold og levevilkår i ulandene. Filmbiblioteket består nu af 23 film, som alle kan bestilles via hjemmesiden www.ulandssekretariatet.dk. I efteråret 2009 fik Ulandssekretariatet klippet Tom Heinemanns prisbelønnede dokumentarfilm ”Når tilbud dræber” ned til en halv time. Så nu kan der tilbydes en mere undervisnings-venlig version til skolerne.  Tom Heinemanns to øvrige film i trilogien om uretfærdige arbejdsforhold ”Et tårn af løfter” og ”Den bitre smag af te” er også blevet indlemmet i filmbiblioteket og bliver nu også klippet i en kortere skoleversion.
Antallet af bestillinger vokser støt. I 2008 blev der sendt 467 dvd’er ud til interesserede, og i 2009 sneg tallet sig op på 609 film. De folk, der bestiller filmene, spænder fra privatpersoner over lærere, interessegrupper, biblioteker til Centre for Undervisningsmidler, hvilket vil sige, at filmene oftest bliver set i grupper og vist flere gange.

Ulandsmagasinet

Som forberedelse på kampagnen i 2010, blev efterårsmagasinet dedikeret til Anstændigt Arbejde Agendaen. I temanummeret kunne man blandt andre læse om Marcela fra Angola, som, efter sin mands død i borgerkrigen, blev alene med fem børn. Marcela er nu næstformand i den lokale fagforening på det marked, hvor hun sælger brugt tøj og læskedrikke. Her har hun været med til at sørge for bedre hygiejniske forhold og kæmper nu for at få oprettet en sundhedsklinik og en børnehave.   

Magasinerne udkommer i et oplag på 4.000 eksemplarer.

Personale

Siden sidst er Thilde Baden Rasmussen blevet ansat som studentermedhjælp i Kommunikationsafdelingen. Thilde er 26 år og læser Cand. Public på Journalisthøjskolen og Århus Universitet (overbygningen på journalisten), og har 1½ år til hun er færdig. Thilde har desuden netop afsluttet et praktikophold hos Ibis.

b. Kampagnen: Anstændigt arbejde

Kampagnen blev skudt i gang med præsentation af udstillingen ”Crossover” samtidskunst fra Filippinerne i udstillingshallen ”Brøndsalen”, i Frederiksbergs Have 26. februar – 7. marts 2010. 

I forbindelse med udstillingen i Brøndsalen arrangerede Ulandssekretariatet et antal fyraftensarrangementer for faglige organisationer og kursister fra faglige uddannelses institutioner Her præsenteredes de spændende værker i udstillingen ”Crossover”, der blev forelæst om den sociale, økonomiske og politiske udvikling i Filippinerne, der blev vist en kort dokumentarfilm om livsbetingelser på Filippinerne samt underholdt med et lille filippinsk musikprogram med herboende filippinske musikere. 

Fra den 8. marts 2010 har udstillingen ”Crossover” turneret rundt ibland faglige organisationers kunstforeninger i København og hovedstadsregionen. Dette fortsætter frem til den 28. maj 2010.

Den turnerende udstillingsvirksomhed juni 2010 – marts 2011
Til den turnerende udstillingsvirksomhed inddrages et mobilt showroom i form af en truck indrettet som udstillingslokale. Trucken ejes af LO og stilles til Ulandssekretariatets disposition. 

Det mobile showroom bliver dekoreret udvendigt med bannere og indvendigt dekoreres med filippinske kunstværker og fotostater fra udstillingen ”Crossover”. Endvidere kan der vises film i det mobile showroom med temaer omkring unges fremtidsmuligheder i Filippinerne. 

I perioden 14. – 20. juni 2010 planlægges at det mobile udstillingsshowroom skal besøge offentlige pladser i København, erhvervsskoler og faglige uddannelsesinstitutioner i Helsingør, Holbæk, Rørvig, Nykøbing Sjælland, Skælskør, Slagelse, Karrebæksminde, Næstved, Ringsted og Køge.

I perioden august 2010 – marts 2011 skal den filippinske kunstudstilling turnere med tre ugers intervaller til bl.a. erhvervsuddannelsesinstitutioner, faglige uddannelses​institutioner, faglige organisationer og kunstforeninger på arbejdspladser rundt om i Danmark – blandt andet i Svendborg, Fredericia, Vejle, Esbjerg, Silkeborg, Grenå, Thisted, Aalborg og Slagelse. I forbindelse med præsentation af udstillingerne arrangeres filmforevisninger, seminarier, debatmøder og dialogmøder med fokus på retten til uddannelse, anstændigt arbejde, deltagelse i demokratiske processer og social dialog for unge i Asien.

Koncertturne med filippinsk ungdomsorkester  

Musik anses for at have den bredeste appel og være den mest udbredte af alle eksisterende kunstneriske udtryksformer. Hvert enkelt land har sin egen musik, som omfatter folkets samlede erfaringer og kollektive bevidsthed. Derfor er musik det kollektive udtryk for en gruppe menneskers musikalske talent. Sådan er det netop med filippinsk musik, som i dag regnes for at være en unik blanding af to store musikalske traditioner, nemlig Østens og Vestens. Eksport af musikere og bands til hele Asien er en af de vigtige indtægtskilder for Filippinerne. Der er filippinske musikere på næsten hvert eneste hotel eller underholdningssted i Asien. Filippinere er født musikalske og har fra tidernes morgen og til i dag skabt deres musikalske værker i tråd med Østens og Vestens musikretninger. I tidens løb har det filippinske samfund oplevet en sand musikevolution, som udtrykkes på forskellige måder og med forskellige stilistiske nuancer. Filippinerne tyr til musikken for at kunne udtrykke deres inderste følelser. Derfor er hver eneste sang, som de synger, eller instrument, som de spiller på, eller musik, som de komponerer, nærmest et spontant udtryk for deres håb og længsler, frustrationer og glæder, fiaskoer og triumfer. 

I perioden 24. oktober – 8. november 2010 arrangerer Ulandssekretariatet i samarbejde med ”DJBFA” (Danske sangskrivere og komponister) og med ”LMS” (Levende musik i skolen)

en koncertturne med det talentfulde, unge professionelle filippinske orkester ”Vigo” blandt erhvervsuddannelsesinstitutioner, faglige uddannelsesinstitutioner og offentlige spillesteder i Bredsten, Vejle, Esbjerg, Kolding, Aarhus, Flensborg, Flensburg og København. Der gives to koncerter per dag. 

Det filippinske orkester Vigo vil under sit besøg i Danmark turnere sammen med de unge og talentfulde danske artister Thomas Buttenschøn og Kira Skov. Der arbejdes på at de to danske musikere derefter kan tage til Filippinerne og give koncerter sammen med Vigo for ULS’ filippinske samarbejdspartneres medlemmer.

Samtlige orkestermedlemmer har fået sin uddannelse fra musikkonservatoriet, University of the Philippines i Diliman. Koncerterne med det filippinske orkester Vigo vil byde på en præsentation af den rige filippinske folklore/etniske musik og de nye tendenser inden for den filippinske samtidsmusik. I forbindelse med koncerterne vil de filippinske orkestermedlemmer også forelæse og deltage i dialogmøder under temaet: ”unge i filippineres udfordringer og forhåbninger i relation til uddannelse, job og deltagelse i demokratiske processer”. 

Temamagasin
For at uddybe baggrunden for de forskellige aktiviteter produceres et magasin, som i tekst og billeder portrætterer og dokumenterer forskellige aspekter af unge drenge og pigers udannelses- og arbejdsmæssige, sociale og kulturelle situation i dagens Filippinerne. Også deres forhåbninger i relation til deres sociale fremtidsmuligheder skildres. Magasinet uddeles gratis til bl.a. elever på erhvervsuddannelsesinstitutioner og faglige uddannelsesinstitutioner.

Det indstilles:

· At bestyrelsen tager status og redegørelsen for kampagnen til efterretning.
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